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PLANO DE ENSINO
EMENTA

Teorias dos signos: abordagens europeias e norte-americana. Representacéo e simboliza¢&o. Processos de significacdo e midia. Retdrica
da imagem. Mitologias. Arquétipos e publicidade. Produgé&o de sentido da mensagem publicitaria. Analises de produtos publicitarios.

I. Objetivos

«Capacitar o aluno a correlacionar processos de comunicagéo e producéo de sentidos na publicidade para geragdo de um pensamento
critico sobre a utilizagdo das midias de disseminagdo da informacgéo aplicando os conhecimentos tedricos na pratica da publicidade.
*Analisar mensagens imagéticas.

*Compreender o sentido dos produtos na publicidade.

eIntegrar a dimensé&o simbdlica no que concerne as fung¢des basicas da publicidade

Il. Programa

*Teorias dos signos: conceitos metodoldgicos, semidtica, signo e semiose

*Abraham Moles e a informagé&o estética e “ndo-estética”.

*Cogni¢do, memoria, significagcdo: como operamos com 0s Signos.

» Imagem e Representagdo. Simulacéo e Simulacro. Cultura e simbolos. Midia e cultura.
A Retoérica da Imagem no Texto Publicitario

*Publicidade e Mito

*Producéo de Sentido e Publicidade

*Andlise de produtos publicitarios

lll. Metodologia de Ensino

Serdo utilizadas diversas estratégias que visam despertar no académico o interesse pela disciplina, bem como conscientiza-lo da importancia
da aquisi¢éo desse conhecimento para sua formagéo profissional. Dentre elas podem ser mencionadas:

Aulas expositivas/interativas

Postagens de atividades/trabalhos na Plataforma Classroom ou atividades manuscritas/impressas

Atividades praticas de andlise;

Trabalhos orais e escritos, individuais e em grupo.

dos contetdos estudados.

Quando possivel, serdo utilizadas questées do ENADE que discutam os contetdos relativos a interpretacéo de textos.

IV. Formas de Avaliacdo

Normas das avaliagoes:

- Receberéo nota 0 (zero) os trabalhos que apresentarem sinais de copias de outros trabalhos, contiverem evidéncias de material literalmente
copiado ou traduzido de livros ou Internet;

- Os trabalhos idénticos, total ou parcialmente, entregues por dois ou mais grupos ou alunos, implicara na nulidade da questéo ou do trabalho
para ambos 0s grupos ou alunos.

- Os trabalhos entregues com atraso terdo a reducao de 50

do valor e poderéo ser recebidos até a aula da semana seguinte, a partir da data de entrega determinada. N&o cabem formas substitutivas;
- A tolerancia de atraso em dias e horarios de avaliagGes sera de 10 minutos e o tempo para a realizagdo da avaliagcdo sera determinado pelo
docente, com tolerancia de 10 minutos. O académico devera permanecer em sala pelo menos 15 minutos do inicio da avaliagao.

- Caso o discente utilize de meios ilicitos durante as avaliagdes, o docente responsavel tomara as medidas cabiveis. Fica o docente
autorizado a ndo permitir a concluséo da avaliagéo pelo discente e a este sera atribuida a nota zero.

- Avaliagdes nao identificadas serdo desconsideradas e a estas serdo atribuidas a nota zero. Questdes respondidas total ou parcialmente a
lapis ou rasuradas, serdo desconsideradas.

Sobre os trabalhos escritos, a avaliagdo tem como critérios de analise:

1. Fundamento das ideias, correlagdo de conceitos e inferéncias, argumentacao, profundidade dos pontos de vista;

2. Uso de convengdes: normas técnicas, gramaticais e de digitagdo. Serdo descontados os erros gramaticais das avaliagdes e trabalhos
entregues.

3. Criatividade.

Apresentacdes orais:

- A apresentagao oral é avaliada individualmente e sera observado:

a) o dominio do aluno sobre assunto bem como sua capacidade de fazer correlagGes, além de se valorizar formas criativas de exposi¢ao do
conteldo;

b) o uso coerente e coeso da lingua padréo.
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Recuperacédo paralela:

Conforme Resolugdo nol-COU/UNICENTRO de 10 de margo de 2022, Art. 48, é prevista a oferta de oportunidade, ao académico, de
recuperagdo de rendimentos. Seguindo as orienta¢des dessa todos os discentes que desejarem podem realizar a recuperagao de
rendimento, prevalecendo a maior nota, tendo direito a recuperar o contetdo e notas avaliadas ao longo do semestre, de acordo com as
orientacdes e os prazos estabelecidos pelo docente da disciplina.

A recuperacédo de contetido podera ocorrer, mediante agendamento, no horario de Atendimento Académico (AA). Ja a recuperacdo da nota,
nesta disciplina, se dara da seguinte forma:

- 0 académico durante o processo avaliativo de cada semestre tera a oportunidade de recuperacéo de rendimento por meio de nova atividade
avaliativa, limitando-se a um novo instrumento de producéo textual escrito (na forma de trabalho ou de avaliagéo formal do tipo prova) por
semestre.
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